2010年金牌亚洲陶瓷迎亚运促销活动方案
一、 活动目的

借亚运契机，在十一月份促进终端销售，提高品牌知名度。
二、活动主题

金牌亚洲，亚运大派“金”
——金牌亚洲陶瓷猜亚运金牌，中派“金”大礼促销活动
三、 活动时间：
     2010年11月12日——2010年11月28日
4、 活动地点：

       金牌亚洲陶瓷全国经销商专卖店
5、 活动说明(各经销商酌情而定)。

1、亚运活动期间，进店即送礼，送运动扣杯一个，总数量1000个，送完为止。  

2、进店就可参加“猜亚运金牌，中派“金”大礼活动”。             具体细则：猜进店当天亚运会中中国队获得的金牌数量为多少，在金牌亚洲专卖店内登记，猜中者第二天即可参与店内三个等级的礼金抽奖：一等奖为，礼金券4000元；二等奖为礼金券2400元；三等奖为礼金券1600元 。此礼金券可当现金在店内购砖，条件是要有相同或超过以上数量的现金购砖。（实际相当于购砖5折。）

   3、 凡在活动期内购砖的顾客，除享受XX折优惠外，可“猜亚运金牌，中派金大礼”， 具体细则：猜购砖当天亚运会中中国队获得的金牌数量为多少，在金牌亚洲专卖店内登记，猜中者第二天即可到店内抽取含三个等级的“金”奖：一等奖为价值4000元的情侣金戒指一对；二等奖为价值2400元的金项链一条；三等奖为价值1200元的金耳环一对。此金奖也可折为现金。同时还可抽奖获第2条里对应的礼金券，但此礼金券只能用于下次购砖使用（此礼金券可转用）。                                                   
六、活动前的准备

1、  经销商培训：经销商安排全体员工进行培训。
2、  宣传物料制作：确定方案后，各经销商尽量在本地设计完成，如有特殊情况再联系各区域负责人或金牌亚洲市场部。要于11月9日前准备好相关物料。
3、 产品库存的安排：经销商提前报备库存情况，据库存做好发货申请，准备好充足的库存，合理统筹安排。
4、 促销用物料：手提袋XX个，扣式杯礼品XX个，金牌亚洲墙地砖手册各XX本，礼金券XX张，抽奖箱一个等。要于11月12日前到位。
七、活动具体安排：

1、氛围布置
	项目
	物料
	使用方式
	备注

	外围
	彩旗
	店周边可插上一些彩旗较明醒的位置
	内容见文案

	
	横幅
	悬于店门口或市场
	内容见文案

	店面
	气球拱门
	配合店门规格即可
	内容见文案

	
	海报
	门口醒目处，要体现本次活动的主题，让顾客有一探究竟的心理
	内容见文案

	
	飘空气球
	1对气球，下挂横幅
	内容见文案

	
	X架
	店门口旁摆放公司简介和产品说明（重点是喷墨砖和龙石）。
	内容见文案

	店内
	小气球
	适当挂一些，营造氛围
	内容见文案

	
	X架
	店内适当位置，摆放公司及产品简介
	内容见文案

	
	彩带、吊旗
	店内据实际情况而定，突出一种促销氛围
	内容见文案


2、宣传方式（经销商据实情而定，内容见活动文案）：
  1）单张派发：11月9日起请人派发
  2）户外广告：可贴海报挂横幅，也可做流动广告

3）安排服务车巡回宣传

4）当地媒体报纸宣传
5）网络宣传
3、宣传进度：11月9日各种宣传要开始进行。
活动文案

1、 氛围布置文案：

 1） 彩旗文案：（金牌亚洲LOGO）金牌亚洲，亚运大派金
2） 横幅文案：猜亚运金牌，中派“金”大礼
 3） 海报文案：见（五、活动说明）

4）  拱门文案：猜亚运金牌，中派“金”大礼

5） X架文案：金牌亚洲，亚运大派金
    为回馈广大顾客对金牌亚洲陶瓷的厚爱，在亚运期间特为大家奉上派“金”大礼。促销活动细则：见（五、活动说明）

        6）飘空气球横幅或条幅文案：
             热烈祝贺金牌阿凡达喷墨砖二代产品隆重上市

             预祝金牌喷墨大理石系列新品隆重上市
       金牌亚洲，亚运大派金
猜亚运金牌，中派“金”大礼
2、 宣传策略文案：

1） 户外广告文案：见（五、活动说明）

2） 单张、报纸类文案：
正面见（五、活动说明）

反面：公司简介，公司荣誉，促销时间、电话等信息

3） 流动广告宣传文案：

           金牌亚洲，亚运派金
           猜亚运金牌，中派“金”大礼
金牌陶瓷 诚信是金

为回馈广大顾客对金牌亚洲陶瓷的厚爱，在亚运期间特为大家奉上派“金”大礼。
活动时间：11月12日——11月28日

             联系电话：XXXXXXX
             活动地点：金牌亚洲陶瓷XXX专卖店

具体方案据各经销商实情而定，如有疑问请联系金牌亚洲市场部

电话：0757 82523820         联系人：包志进，杜娟
